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Made in Italy. Sistema di tracciabilita volontaria per la moda messo a punto da Itf

MilanoUnica lancia
il curriculum del tessuto

Gia pronte

tre aziende
biellesi: Barbera,
Reda e Barberis

Cristina Jucker

MILANO

=z L'etichetta di origine obbli-
gatoria per i prodotti importati
nell’'Unione europea fa fatica a
essereaccettatadaiPaesiUe: an-
cora manca una maggioranza
sufficiente per approvare il prov-
vedimento, nonostante gli sfor-
zi («Smi si sta sempre battendo,
in particolare cerca di costruire
nuove alleanze coinvolgendo la
grande distribuzione, da Zara, a
Harvey Nichols a Peek&Clop-
penburg» spiega Paolo Zegna,
presidente di Smi, la federazio-
ne delle imprese del tessile e ab-
bigliamento). Nel frattempo
I'esigenza di segnalare ai consu-
matoriil valore aggiunto del ma-
deinItaly ¢ inarrestabile.

Molte aziende I'hanno capito
¢ hanno preso I'iniziativa, suba-
se volontaria. Reda, Vitale Bar-
beris Canonico e Carlo Barbera
sono tre lanifici biellesi che han-

nodecisodicertificarelatraccia-
bilita deiloro prodotti, e in occa-
sione di MilanoUnical’hanno an-
nunciato ai clienti.

Non solo. Sempre alla fiera
tessile in corso a Milano fino a
venerdiis € stato lanciato un si-
stema di tracciabilita volonta-
rio pertuttalafilieramoda (tes-
sile, abbigliamento, calzature e
pelletteria): una sorta di curri-
culum vitae allegato al prodot-
to. Il sistema ¢& stato elaborato
da Itf, Italian textile fashion,
I’organismo di coordinamento
delle Cameredicommercioita-
liane per la valorizzazione e tu-
tela della filiera moda.

1l progetto, spiega I'Itf, «& na-
to per rispondere alle esigenze
manifestate dalleimpresedi qua-
lificare la propria produzione,
rendendo il luogo d’origine del-
lalavorazione un elemento didi-
stinzione e di valorizzazione».
Maanche per dare al consumato-
re informazioni utili per la pro-
prie scelte d’acquisto.

Zegna ha spiegato che «la
tracciabilita estende e poten-
zia il concetto di origine fino a
comprendere anche le fasi pro-
duttive a monte della filiera,
che di solito non hanno alcuna
visibilita per il consumatore fi-
nale». Il supporto di Smi, che

hacollaborato all’elaborazione
del progetto Itf, «& servito an-
che - ha aggiunto Zegna - per
mettere a punto un efficace im-
pianto contrattuale che preve-
de un rigoroso sistema di con-
trolli e verifiche, nonché un ef-
ficace sistema sanzionatorio.
Anche per scoraggiare l'uso
fraudolento dell’etichettax.

«Eun’occasione importante -
commenta Luca Mantellassi,
presidente di Itf - poter presen-
tare a MilanoUnica un progetto
che pone in primo piano il rilan-
cio dell'industria della modaita-
liana.Il certificato o etichettasa-
ra un vero curriculum del capo,
riportando indicazioni precise
sul Paese in cui € stato filato, tes-
suto,nobilitato e confezionato».

Nel caso diReda, lastoriadei
tessuti pregiati in lana (solo da
uomo) & tutta italiana: «Ii vello
che ci arriva - spiega 'ammini-
stratore delegato Ercole Botto
Poala-viene pettinato a Roma-
gnano, in provincia di Vercelli,
poi trasferito in Valle Mosso,
nel biellese, e qui tinto, filato,
tessuto e finito. Con questo-ag-
giunge - non vogliamo dire che
noi siamo piut made in Italy di
altri, ma solo dare un elemento
in pittdi garanzia».

Reda, che vende all’estero il

75% della produzione e vanta
un ebitda pari al 25%, nel 2007
harealizzato ricaviper 73 milio-
ni di euro, in aumento dell’8%
rispetto al 2006.

Hadecisodiimboccare lastes-
sastradaerendere chiaraatuttii
clienti la tracciabilita dei propri
tessuti anche un altro lanificio
biellese, Vitale Barberis Canoni-
co, guidato da Luciano Barberis
insieme al fratello Alberto. Una
famiglia che lavora la lana da 14
generazioni, che fatessutidialta
qualitaelivende all'estero, Cina
compresa, per il 75%.

Uno dei piu fieri paladini del
made in Italy & infine Luciano
Barbera, amministratore delega-
to del lanificio Carlo Barbera,
che da anni si batte in ogni sede
perchévengagarantito al consu-
matore il diritto di sapere come
edove sono statirealizzatiipro-
dotti che trova in commercio.
Sullabase di questa convinzione
anche Barberahascritto ai clien-
ti per rilasciare una «spontanea
dichiarazione di tracciabilita».
«Se tutti facessero lo stesso ~ di-
ce Barbera - le nostre imprese
esportatrici potrebbero fattura-
re valore aggiunto che solo un
made inItaly certificato e garan-
tito pud procurare».

cristina.jucker@ilsole24ore.com
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Germania primo mercato di shocco

Dati in milioni di euro

2005 2006 2007*
Fatturato 8.962 9.099 9.110
Esportazioni 6.030 6.023 6.058
Importazioni 1.799 1.952 2.089
Saldo commerciale 4.231 4.071 3.969

2.963 3.194 3.265

Disponibilita interna

Gennaio-ottobre 2007. Dati in milioni di euro

e variazione percentuale

. 520
Germania 07
Cina 383
e Hong Kong 10,1

. - 362
Francia 4.6
- 340
Tunisia 22.0
- 300

Spagna 28
R ; 260
omania 22,3
A 235
Stati Uniti 1.8
. 184
Turchia 76
: 141

Regno Unito 9 07
121

Portogallo 4.0
Totale generale
[ (*) Stime Fonte: Smi su dati ‘stat e Indagini congiunturali
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