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er il sindaco di Milano
LetiziaMoratti & «il pri-
mo vero cambiamento
in 30 anni di settimane
di moda e sfilate». Secondo il
presidente della Camera della
moda Mario Boselli si tratta di
«rivoluzione copernicana.

. Lenovita, in effetti, non man-
cano: dal prossimo settembre
la settimana della moda, prima
di tutto, non sara pit1 una setti-
mana, ma tre. O meglio, dal 22
al 28 i grandi nomi del made in
Italy andranno, come da tradi-
zione, in passerella, maprimae
dopo (dall'8 al 30 settembre) ci
saranno altre iniziative, fiere
ed eventi, finalmente collegati
euniti sotto un unico cappello,
battezzato Milano Fashion Ci-
ty. «Negli ultimi anni, a Milano
einItalia, abbiamo sentito usa-
respesso'espressione "fare si-
stema", manonsempre le paro-
le si sono tradotte in fatti - ha
ricordato Letizia Moratti -. Il
nuovo format pensato dal Co-
mune in collaborazione con la
Camera della moda e la Came-
ra di commercio invece € pro-
prio un sogno che si realizza e
che Milano e il nostro paese si
meritavano. Non dimentichia-
mo che la filiera del tessile-ab-
bigliamento rappresenta I'119
delPilitaliano e che dalavoroa
unmilione di persone».

Numeriche diventano anco-
rapittimportantiperlacitt3, co-
me sottolineato da Giovanni
Terzi, assessore alla Moda del
Comune: «I1 219 del Pil di Mila-
no ¢ riconducibile alla moda:
perogniseurodiricchezzapro-
dotta, uno ¢ legato alla moda.
Anche per questo abbiamo
commissionato uno studio a
Bain & Company (sivedall So-
le 24 Ore del 24 luglio), che ci
aiutasse a capire quali sono le
esigenze deglioperatorimaan-
che quelle dei cittadini, che so-
no nella maggior parte affasci-
nati dallamoda, perd desidera-
no, quando la citta viene "inva-
sa", essere piu coinvolti, con la
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Mario Boselli:
«La moda fara

davvero sistema»

possibilita di partecipare, os-
servare, capire. Da questa esi-
genza sono nati i molti eventi
speciali di settembre.

Alla presentazione di Mila-
no Fashion City & intervenuto
anche Diego Della Valle, presi-
dente e ad del gruppo Tod’s:
I'imprenditore fu tra i primi,
nel febbraio scorso, a spingere
Milano auno scatto d’orgoglio,

-difronte alle pressioni-avolte

indebite - delle altre capitali
della moda mondiale, Parigi e
New York. «Non voglio pilt
sentir dire a buyer e giornalisti
frasi come "a Milano ci vado
per lavoro, a Parigi per tutto il
resto". Lacittd, se vuole, pud of-
frire tutto quello che serve agli
operatori del settore: sfilate e
presentazioni dei grandi mar-
chi del made in Italy, ma anche
fiere di settore. E soprattutto
Milano puo essere la vetrina
dei giovani talenti, che sono il
nostro futuro, delle realta arti-
gianali e delle piccole e medie
imprese che sono la spina dor-
sale del paese, il suo cuore pro-
duttivoy. Tornando alle sfila-
te,lanovitié cheilcalendario e
tornato a essere di sette giorni
pieni, di cuj sei fortissimi (dal
primo, mercoledi 22, al 27 set-
tembre). «Unrisultato raggiun-
to grazie allimpegno di tutti i
grandi marchi - ha ricordato
Mario Boselli-che hanno mes-
sodaparte piccoliegrandiegoi-

‘smi, ponendo al primo posto la

forza del sistema nel suo com-
plesso». Uno sforzo supporta-
to dalla Camera di Commercio
e dalla suaagenzia Promos, de-
dicataallinternazionalizzazio-
ne e al marketing territoriale.

Il segretario generale An-
drea Chevallard ha spiegato
che le iniziative di Milano
Fashion City, dal 1° settembre,
avranno un portale dedicato e
che verra stampata una guida
bilingue che sara distribuita in

Gomila copie a partire dagli ae-
roporti e dagli alberghi. Quan-

to alle location, Palazzo Giure-
consulti (messo a disposizione
dalla Camera di Commercio)
sara il "fashion hub" delle sfila-
te, che sararino ospitate anche
nellaLoggiadeiMercanti,apa-
lazzo Clericie al Circolo Filolo-
gico. Altre due sedi, pilt grandi
(800 e 1.400 posti) sono state
promesse e verranno annuncia-
te asettembre.

Tl calendario-haspiegatoBo-
selli - & stato «ripulito»: niente
pil taglie forti, moda intima e
beachwear. «E stato doloroso,
ma eralacondizione postadal-
le case di moda che hanno par-
tecipato al tavolo (c’erano an-
cheirappresentantidi Armani,
Dolce&Gabbana € Marni, che
non fanno parte della Camera)
e che hanno accettato di impe-
gnarsi per sostenere in modo
nuovo la settimana milanesey,
cioé sistemandosi dal primo
all’'ultimo giorno in modo ben
distribuito e senza temere I’as-
senzadellagrande stampaame-
ricana che - finora-aveva chie-
sto all'ltalia di restringersi in
poche giornate. 11 risultato di
questasvoltaé chenonsoloMi-
lano difende la sua fashion
week, ma sara coinvolta da tre
settimane dieventi-moda,aco-
minciare dalla "Vogue Fashion
Night Out",lanotte dello shop-
ping in programma per il 9 set-
tembre. Per poi proseguire con
le fiere del tessile, della pelle,
delle scarpe, dell’abbigliamen-
toecontanti appuntamenti cul-
turali: dalla serata alla Scala
con Roberto Bolle, alle cinque
giornate di "fashion and desi-
gn", passando per la festa con-
clusiva di Mito-Settembre Mu-
sica, da "Taste of Milano" con
15grandichefe daunasfilatain
piazza Duomo delle collezioni
Costume National. -
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Letizia Moratti: «Eventi
e sfilate per tre settimane:
cosi la citta va al rilancio




